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ntigamente, pensava-se

que a internet era vasia

demais para ser con-
quistada. Agora, um quarto de
todos os minutos passados
online nos Estados Unidos esta
atrelado a apenas trés empre-
sas: America Online, Microsoft
e Yahoo! Embora o partal
MSN.com ocupe o terceiro
lugar entre as rés empresas
nos Estados Unidos e segundo
em nivel mundial, a ampla
gama de propriedades da
Microsoft poderd transforma-la
em uma poténcia global.

MicROSOFT TEM 45% DOS
PRINCIPAIS SITES DO MUNDOD

Propriedade dos cinco primeinos sites em 26 palses
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SITES ESPECIFICOS DE CADA PAIS® 32% =0

Quarenta e cinco por cento
dos cinco maiores Web sites
em 26 paises sdo filiados da
Microsoft, de acordo com
uma andlise de dados da
Nielsen NetRatings realizada
pela The Standard. Somente
1% sdo sites da AOL. No Bra
sil, no entanto, a companhia
nao consegue repetir essa
facanha global. Ha menos de
um ano, a subsidiaria
reformulou o MSN.com.br e
informou investimentos de so
milhdes de délares em tris
anos., Tudo para alcangar a
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lideranga no mercado local.
Mas os esforcos ainda nao
deram resultado,

Mesmo longe das primeiras
posicdes, a Microsoft @ dona
de um quinhdo nada desprezi
vel da Web brasileira. Se fos-
sem excluidos os usudrios em
comum e somados os dominios
da Microsofl (MSN.com - 139
lugar, M5N.com.br - 199,
Microsoft.com - n®e
Passport.com - 142, nimeros
de junho), a empresa assumiria
o segundo lugar no ranking
[sem contar a fusdo iG-hpG],
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com 2,518 milhdes de usudrios
Unicos, atingindo 45,46% de
alcance, No ranking de propri-
edades do Ibope eRatings essa
soma teria o mesmo efeito para
a gigante do software, “Seria
bérbaro ter a Microsoft como a
segunda malor geradora de
trafego da intermet brasileira®™,
explica Oswaldo Barbosa de
Oliveira, diretor-geral do MSN
Brasil, *mas ndo quer dizer
que essa seja a performance
do portal MSN",

Oliveira diz que, para a
MSN, vale o “trafego combina-

0IiTo £M 10 PAGE VIEWS

do™: usudrios brasileiros do
MSN.com somados aos do
MSN.com.br, A métrica, utiliza-
da pelo Jupiter Media Metrix,
leva o portal ao 2® lugar no
ranking de dominios com cerca
de 50% de alcance na Web.
Mas esse dominio da Mi-
crosoft pode ser equiparado
a0 gue conseguiu na drea de
software para PCs? Dados da
Compete mostram que 80%
dos page views da Microsoft
nos Estados Unidos vilo para
seu servico de e-mail gratui-
lo, o Hotmail. O trifego tem
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sido a principal métrica para
determinar o valor de um
Web site. Mas, como os inter-
nautas nio estdo carregando
ativamente muitas paginas
da Microsolt, o valor destes
page views & questiondvel.
Com toda a conversa sobre
busca automitica e home
page, uma classificacdo da
Microsoft no topo da lista
global de sites podera nao
SEr o que parece, mm

* colaborou Henrigue Martin,
com dados sobre o Brasil
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