Telefonica Interativa e PSINet
investem na compra de provedores
locais e comecam a mudar o cenario
do provimento de acesso

por Monica Miglio Pedrosa

mercado de provimento de acesso,

em menos de um meés, sofreu uma

reviravolta. As duas maiores mu-
dancas foram a venda da Nutec/ZAZ,
em meados de junho, para a Telefonica
Interativa Brasil - empresa do grupo da
espanhola Telefonica responsavel pelos
negocios de Internet — e a investida da
norte-americana PSINet, que, depois de
arrematar os provedores Horizontes, STI
e Openlink, ficou com o terceiro lugar do
ranking brasileiro. Quer ter ainda pre-
senca nas 10 maiores cidades, com-
prando outros sete provedores para ficar
na lideranca.

De uma hora para outra, o pais virou
parada obrigatoria para as multinacio-
nais da Internet. O mais polémico nego-
cio envolveu a venda da Nutec/ZAZ, do
grupo RBS, para a Telefonica Interativa
Brasil, que ficou com 51% de partici-
pacao acionaria. Segundo o acordo, a Te-
lefonica Interativa assumira a gestao do
negocio em conjunto com a atual equipe
de executivos do provedor. Com isso, tor-
na-se a segunda maior empresa de provi-
mento no pais. Nos planos, esta um forte
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investimento em acesso, contetdo e so-
lugoes empresariais via Internet.

A entrada da empresa de telefonia no
mercado de acesso ja deixa uma duvida
no ar: o temor dos concorrentes de que
haja privilégios na hora de atender as
demandas por linhas telefonicas e estru-
tura de acesso. "Existe uma determi-
nacio da Anatel proibindo que empre-
sas de telefonia oferecam esse tipo de
servico até 2002. A Telefonica comprou
a Nutec através de uma terceira empre-
sa, a Telefonica Interativa, mas na ver-
dade todos sabem que quem ira contro-
lar os negacios sera a Telefonica”, acusa
Eric Sanz, presidente da Associacdo Na-
cional dos Provedores de Internet.

E-commerce

Com a estratégia de comprar prove-
dores pelo pais afora, a PSINet procura
fazer a licao de casa direito e ter como
foco principal o mercado corporativo.
Também pretende investir em infra-es-
trutura, sobretudo no mapeamento de
fibra otica e no desenvolvimento do e-
commerce. "O pais tem a presenca e a

forca capazes de dominar o mercado de
e-commerce em toda a América Latina.
Estaremos presentes para oferecer a in-
fra-estrutura deste processo’, garante
William L. Schrader, CEO e fundador da
PSINet

O nome PSINet ainda nao ¢ tao co-
nhecido por aqui, mas a empresa é uma
poténcia nos 13 paises em que atua.
Tem uma carteira de clientes com mais
de 55 mil companhias e oferece uma ga-
ma de servicos e produtos voltados para
a Internet comercial. "Nossa meta ¢é ser
lider de mercado. Somos o maior prove-
dor de servico IP no mundo que nao es-
ta ligado a uma empresa de telefonia’,
declara Schrader.

Para chegar a essa posicao no Brasil,
a PSINet vai trazer os recursos, tecnolo-
gias e investimentos da empresa para os
provedores parceiros, Nos ultimos dois
anos, o provedor arrecadou nos Estados
Unidos US$ 2 bilhdes e, com o dinheiro,
comprou 30 provedores de acesso em
dez paises. Também arrematou 320 mil
quilometros de redes de fibras opticas
em todo o mundo, com capacidade para
trafegar dados na velocidade de 2,4 giga-
bits por segundo.

"A PSINet vai se focar em comeércio
eletronico e desenvolvimento de negaci-
0s com pequenas e meédias empresas’,
antecipa Schrader. Com relacao a com-
pra de fibra optica no pais, o CEO é en-
fatico: "Se ninguém quiser nos vender,
temos o dinheiro para construir a rede
que precisamos e queremos’. B
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