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Sem gastar um centavo com publicidade, o site hpG ganhou corpo e
tornou-se um dos enderecos mais visitados da internet brasileira

Por FREIANA PARAJARA
omo milhares de empresinhas
virtuais, o hpg.com.br che-
gou ao mercado praticamen-
te sem ser notado pelas esta-
tisticas oficiais da internet bra-
sileira. Isso até serembro deste ano. De
uma hora para outra, o site, um servi-
co de hospedagem gratuita de piginas
pessoais, ocupou em grande estilo o
centro das atengdes. O que houve?

Daois institutos que medem a audiéncia
na internct, o IVC ¢ o MediaMetx,
anunciaram os resultados do mais re-
cente ranking da rede no Brasil. Uma
pesquisa nada tinha a ver com a outra,
¢, para espanto geral, o hpG apareceu
em ambos os levantamentos,

Na lista do IVC, ele € o quinto site
mais visitado. A sua frente, encontram-
se, nessa ordem, apenas os conhecidis-
simos UOL, BOL, Terra e Zip.Net.

Arrds dele estio enderecos eletrdnicos
como o do jornal € Estadoe de 8. Pan-
lo e o do site Radix. E preciso conside-
rar que o levantamento do IVC ndo
mediu a audiéncia de portais e sites co-
mea 16, Cadé, Yahoo! ¢ Cidadelnter-
net, que presumivelmente tém mais pa-
blico do que o hpG. Mesmo assim o
desempenho do site é notivel. De acor-
do com outro levantamento, o do Me-
diaMetrix, ainda em fase final de abu




0 hpG ¢ a Bruxa de Blair da internet brasileira.

Sem alarde algum, virou

il |

um fendomeno de pablico

lagio, o hpG ja csta entre os 25 pn-
meiros. “E uma surpresa”, diz Angela
Marsiaj, diretora-geral do MediaMe-
trix. “Sem o levantamento, ninguém
acreditaria que o hpG estd em quin-
to lugar”, diz Antonio Rosa Neto,
conselheiro do IVC.

Banda de rock — Criado ha apenas
seis meses por dois jovens paulistanos,
ambos de 26 anos — Tony Reis, ex-
analista do banco Merrill Lynch, ¢ o
engenheiro Carlos Lima —, o hpG é
um fendmeno que pode ser compara-
doa A Briva de Blair, o filme de ter-
ror que custou 35 000 délares e faturou
240 milhdes de dolares no ano passado.
O grande responsivel por isso foi a di-
vulgacio pela web. O hpG é a Bruxa de
Blair da rede brasileira. Seus donos nio
gastaram um tostio em outdoors ou
antincios em jornais. Fizeram apenas
propaganda boca a boca e colocaram
banners na internet. O site recebe cer-
cade 1,2 milhio de visitas por més.

O hpG oferece um servigo il ans
internautas: ensina a fazer pdginas pes-
s0ais e a5 hospeda de graca. Se um ado-
lescente quiser criar uma pdgina em ho-
menagem i sua banda de rock preferi-
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da, entra no site, s¢ cadastra, scguc as
orientagdes do hpG ¢ em minutos cla
estd pronta, Hoje, sdo cerca de 160 000
paginas pessoais armazenadas no site —
niumero que cresce cerca de 3 000 por
dia. E mais: o hpG deve dar dinheiro.
De acordo com a empresa, a receita pre-
vista para este ano ¢ de 1,5 milhdo de
reais. Tudo vird da publicidade.

O problema do hpG ¢ justamente
esse: o site tem grande dependéncia da
receita publicitiria num momento em
que empresas de reputa-
¢io estabelecida na inter-
net estio com dificulda-
des para vender anineios
(veja veportagem na pig.
38). A favor do site, diga-
se que ele foi criado num
momento em que a situa-
¢io ndo estava ficil para o
pessoal da rede. Os dois
socios, que sio amigos de
infincia, tinham alguma
experiéncia no ramo de
interner quande monta-
ram o servico de hospe-
dagem de piginas.

Toda a divulgagio foi
feita pela propria internet

Neto, do IVC: “Sem a pesquisa seria dificil acreditar”

A diretoria da WebForce:
os investidores que
apostaram no hpG

(até mesmo uma pro-
mogio que incluia um
jJantar com a modelo
Joana Prado, a Feiticeira,
para quem atraisse mais
visitantes para a pdgina).
Em maio deste ano, a
dupla percebeu que, pa-
ra crescer, precisaria de
mais publicidade. Bate-
ram i porta de Edson
Romio, de 36 anos, ex-
diretor de vendas do
provedor STI, que aca-
bara de ser vendido para a PSINet. Ro-
mio perceben que a idéia tinha apelo
¢ poderia render um bom dinheiro.

O que aconteceu a partir dai é
aquela histdria rotineira no mundo
pontocom. Romdo atraiu alguns in-
vestidores e juntos montaram uma
nova empresa, a WebForce, que tem
entre os socios Caio Paes de Andra-
de, Mauro Bertaglia ¢ Mauricio
Meismith, ex-socios no STI. Beis ¢
Lima abriram mido do controle ¢ fi-
caram com uma participacio menor,
Versoes do hpG no México, na Ar-
gentina, no Chile, em Portugal ¢ na
Espanha podem entrar em operagio
ainda este ano, @
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